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WIE WERDEN DIE MENSCHEN IM JAHR 2025 Comrecocnl\’
AUDIO UND AUDIO-CONTENT NUTZEN?

s

-

" Wie sieht die derzeitige

Audiolandschaft aus?

Wie wird sie sich in
Zukunft aus Sicht der

‘ Nutzer verandern??

Welche Rolle und Relevanz
haben Radio und andere Audio-
- Kanale jetzt und in Zukunft?

—————

Wie kann man Werbung
zukunftssicher in die
Audiowelt einbetten?

GEGENWART DENKEN, ZUKUNFT GESTALTEN. (@charlotte_hager @comrecon
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FORSCHUNGSMETHODE: EIN KREATIVER MIX comrecon

GEGENWART DENKEN, ZUKUNFT GESTALTEN.

2 ONLINE-FOREN ZUR ERFORSCHUNG
DER AUDIO-RITUALE

12 Tage, deutschlandweit
16-52 Jahre (Generation X, Y, Z)

2 LEGO® SERIOUS PLAY® WORKSHOPS

ZUR GESTALTUNG DER ZUKUNFT

Je 4 Stunden, Miinchen
16-46 Jahre (Generation X, Y, Z)

(@charlotte_hager (@comrecon
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3.392 Betrage von 98 Teilnehmern
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2 ONLINE-FOREN ZUR ERFORSCHUNG
DER AUDIO-RITUALE

12 Tage, deutschlandweit
16-52 Jahre (Generation X, Y, Z)
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(" Spontanes Feedback immer und tiberall méglich
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Auf allen Endgeraten
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2 ONLINE-FOREN ZUR ERFORSCHUNG ;
Direkt aus dem Nutzungsalltag

DER AUDIO-RITUALE
12 Tage, deutschlandweit
16-52 Jahre (Generation X, Y, Z)
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Das Unbewusste sichtbar machen
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EINE COMMUNITY ENTSTEHT - DER , C’O
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AUSTAUSCH WIRD GEFORDERT A
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Radio ... s Mer * =it Radio morgens an und wird auch erst wieder ausgeschaltet,
wenn ich das Haus ve.. eren. Nur ... “ atehen.
e dag b,
Hin und wieder wechsle ich auch zu ausia... O9ram Oese
g Auch die meisten Podcasts, die ich hore sind urspringlich vor . . 0 Irgf ich
uf k,
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. AUDEIUGH ... WS uber die Tasten des A . . el'/a
erkennen wenn ich nach Hause komme und meine wiuoin «. "._Utorad,o bedienen kann. g andy
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EINE COMMUNITY ENTSTE
KREATIVITAT WIRD GEFORDERT
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4 Strategische Management-Methode
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| 4 Moderierter Prozess des Gestaltens /
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HOPS , )
ZUR GESTALTUNG DER ZUKUNFT ’ Hand-Hirn-Verkniipfung

Je 4 Stunden, 7 & 9 Teilnehmer, Miinchen = QW Y
16-46 Jahre (Generation X, Y, 2) I Metaphern und Stories
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. Co-Creation durch Prot
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GESTALTEN DER VISION:
WIE SIEHT PLANET AUDIO 2025 AUS?
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2 LEGO® SERIOUS PLAY® WORKSHOPS
ZUR GESTALTUNG DER ZUKUNFT

Je 4 Stunden, 7 & 9 Teilnehmer, Miinchen
16-46 Jahre (Generation X, Y, 2)

GEGENWART DENKEN, ZUKUNFT GESTALTEN. (@charlotte_hager (@comrecon
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EINBLICK IN DEN : A

GESTALTUNGSPROZESS comrecon

GEGENWART DENKEN, ZUKUNFT GESTALTEN. (@charlotte_hager (@comrecon



DER OUTPUT: DIE UBERSETZUNG DER
ERGEBNISSE IN MENTAL MAPS
PLANET AUDIO IN DER VERGANGENHEIT,

GEGENWART UND ZUKUNFT

GEGENWART DENKEN, ZUKUNFT GESTALTEN. (@charlotte_hager (@comrecon
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ES WAR EINMAL ...
Die 1980er-Jahre
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CEHDEHISTAN
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mental map

Amazonia Fields

PLANET AUDIO 2018
Kontinentaldrift
Klimawandel durch
Internet & Smartphone

Music City

i MUSIKTOPIA
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AUDIOBOOK
ISLAND
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PLANET AUDIO

2025
Die Kontinente
verschmelzen
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Amazonia Fields

VIDEOLAND
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OUTPUT: DER BLICK INS UNBEWUSSTE \A . C!
DAS UNSICHTBARE SICHTBAR MACHEN -

L\

Ein kreativer Mix schafft einen hochprozentigen Output
R S SRS D I S W
Wir kénnen Zukunft nur antizipieren, wenn wir Gegenwart und Zukunft

verstehen
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| Erkennen von Ritualen, Verhaltensweisen und Motiven

Stimmungen, Emotionen, Gefiuhle erlebbar machen

® blicken

P —

Gestalten und Visualisieren fiir mehr Tiefe in der Aussage

GEGENWART DENKEN, ZUKUNFT GESTALTEN. (@charlotte_hager (@comrecon
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Charlotte Hager
CEO
comrecon brand navigation KG

Habsburgerstrasse 11 . A-2500 Baden/Wien
entdecken@comrecon.com
+43 660 58 18 500
wWww.comrecon.com
@comrecon | @charlottehager
£ facebook.com/comrecon

Research | Workshops | Vortrage
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i1/ | Marketing & Sales
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